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IPC de Montes Claros registra inflagdo de 0,65% e ja acumula alta de 3,64%
em 2021

A pesquisa de variacdo de precos realizada pelo Setor de indice de Precos ao Consumidor do
Departamento de Economia da Unimontes registrou indice de 0,65% no més de junho de 2021,
contra os 0,62% registrados em maio. Com esse resultado, 0 acumulado no ano ja é de 3,64%,

conforme pode ser visualizado no GRAF.01.

Gréfico 01 - Variacdo do IPC JANEIRO A JUNHO DE 2021
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FONTE: IPC/DEC/CCSA - UNIMONTES

O indice de Precos ao Consumidor do Municipio de Montes Claros - IPC Moc é o indicador
da evolucédo do custo de vida das familias montesclarense. Vem sendo calculado desde 1982 pelo
Setor de indice de Precos ao Consumidor do Departamento de Ciéncias Econdmicas da
Universidade Estadual de Montes Claros - Unimontes e visa medir a variagdo de precos de um
conjunto fixo de bens e servicos componentes de despesas habituais de familias de nivel de
renda entre um e seis salarios minimos mensais.

A proposta € medir, ao longo do tempo, o nivel geral de um conjunto de produtos, bens

Ou servi¢cos no varejo, ou seja, da forma como eles chegaram ao consumidor final, e serve de
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referéncia para avaliacdo do poder de compra da populagéo.

O célculo do IPC Moc é realizado com base nas despesas de consumo obtidas através
da Pesquisa de Orcamento Familiar (POF), que possibilita conhecer quais sdo os bens e os
servicos utilizados durante um ano pelas familias. Verifica também a representatividade de cada
um desses bens e servi¢os na despesa global das familias.

A metodologia de calculo é a comparacédo dos precos médios do més atual com 0s precos
médios do més imediatamente anterior. Os precos sdo pesquisados por uma equipe de seis
coletadores que visitam atualmente 400 estabelecimentos comerciais, distribuidos nos bairros
da cidade, com inicio da coleta de precos todo primeiro dia Gtil do més.

Ap6s 38 anos de coleta in loco, o IPCMoc teve que adaptar sua pesquisa de precos em
funcdo da pandemia do coronavirus. A coleta totalmente presencial, realizada pelos estagiarios
foi suspensa em 27 de marco de 2020, como forma de preservar a saude de seus coletadores
de precos. Em virtude da flexibilizagcdo do comércio local, a partir de abril a coleta passou a ser
realizada em dois formatos: presencialmente e via aplicativos de entrega, telefone, Whatsapp,
sites e cupons fiscais de compras dos estabelecimentos informantes.

Os grupos que compdem o IPC-MOC, conforme TAB. 1 apresentaram as seguintes

variagcdes no més de junho de 2021:

TABELA 1 - PARTICIPACAO DOS GRUPOS E SUBGRUPOS DE PRODUTOS NA COMPOSICAO DO INDICE
DE PRECOS AO CONSUMIDOR DA CIDADE DE MONTES CLAROS - JUNHO DE 2021

' 1. ALIMENTACAO | 0,12 | 0,04
' 2. VESTUARIO | 0,94 | 0,06
' 3. HABITACAO | 1,56 | 0,40
' 4. ARTIGOS DE RESIDENCIA | 0,98 | 0,12
' 5. TRANSPORTE E COMUNICACAO | 0,23 | 0,02
' 6. SAUDE E CUIDADOS PESSOAIS | 0,46 | 0,04
' 7. EDUCAGCAO E DESPESAS PESSOAIS | -0,70 | -0,03
~ INDICETOTAL . o0es

FONTE: IPC/DEC/CCSA - UNIMONTES

Em junho de 2021, o Grupo Alimentagcdo, que tem o maior peso (35.1810) na composicdo
do orgcamento doméstico, apresentou uma variagdo positiva de 0,12%, contribuindo com 0,04%

para o resultado final do indice. As principais variagfes ocorridas foram:

Campus Universitario Professor Darcy Ribeiro —Vila Mauricéia — Montes Claros — MG
Prédio: CCSA (1) — 3° andar — Sala 312 — Telefone: 3229- 8259
www.unimontes.br



UNIVERSIDADE ESTADUAL DE MONTES CLAROS UNIMONTES
CENTRO DE CIENCIAS SOCIAIS APLICADAS — CCSA
DEPARTAMENTO DE ECONOMIA
SETOR DE iINDICE DE PRECOS AO CONSUMIDOR - IPC Unimontes

1. Produtos Industrializados: Variacdes positivas: mostarda, 17,29%; péo de queijo, 9,45%;

pudim em po, 7,61%; leite longa vida, 5,63%; massa de tomate, 5,12%; groselha, 7,80%;
farinha de milho, 4,74%; requeijdo cremoso, 3,72%; manteiga, 3,60%; queijo minas, 3,13%;
6leo de milho, 2,97%; café, 2,81%; massa para pastel, 2,72%; presunto, 2,57%; fuba, 2,40%;
gelatina em pé, 2,39%; acucar, 2,30%; milho pipoca, 2,29%; azeitona vidro, 2,18%; doce de
frutas, 2,00%; banha fresca, 1,90%; ervilhas, 1,83%; farinha de trigo, 1,78%; macarréo
talharim, 1,73%; queijo prato, 1,63%; leite de coco, 1,59%; geleia de frutas, 1,54%; iogurte,
1,45%; 6leo de soja, 1,43%; frutas em calda, 1,36%; achocolatados, 1,31%; refresco em po,
1,30%; leite condensado, 1,25%; Oleo de girassol, 1,03%; bolacha, 1,01%. Variacdes
negativas: bolo, -3,39%; salsicha granel, -2,40%; bacon, -1,96%; almondega, -1,85%;
salsicha lata, -1,23% e, maionese, -1,00%.

2. In natura: Variagcfes positivas: abacate, 8,94%; alho, 8,50%; abobora, 6,59%; maracuja,
5,06%; banana caturra, 2,65%; limdo, 2,08%; chuchu, 2,01%; milho verde/espiga, 1,79%;
mexerica/tangerina, 1,50%; couve, 1,40%. Variagcfes negativas: batata inglesa, -17,33%;
beterraba, -12,14%; banana prata, -11,26%; cenoura, -9,30%;cebola seca, -8,88%;
cara/inhame, -7,55%; pepino, -7,21%; couve flor, -6,19%; quiabo, -5,99%; pera, -5,83%;
mamao, -5,38%; vagem, -5,09%; maxixe, -5,04%; coco verde e seco, -4,56%; laranja, -
3,35%; banana maca, -2,85%; uva, -2,79%; batata doce, -2,76%; mandioca, -2,46%; repolho,
-2,36%; tomate, -2,22%; alface, -2,12%; kiwi, -2,08%; abacaxi, -1,68%; meldo, -1,54%; jilo, -
1,43%; pimentdo, -1,36%; melancia, -1,33% e, coentro/cebolinha/salsa, -1,21%.

3. Elaboracédo Primaria: Variacdes positivas: leite pasteurizados, 3,17%; miudos e visceras,

1,54%. VariacOes negativas: carne suina, -1,81%; pescados, -1,98% e, arroz, -1,15%.
4. Alimentacdo fora da Residéncia: Variacdes positivas: cervejas, 2,52%; self serve,
2,52%; pizza, 2,47%; sorvete, 2,47%; salgadinhos, 2,14% e, bebidas destiladas, 1,40%.

O Grupo Habitagcéo apresenta o segundo maior peso (25.5390) na composi¢do do orcamento
domeéstico, apresentou uma variacdo positiva de 1,56,%, contribuindo com 0,40% para o
resultado final do indice. As principais variacdes ocorridas foram:

1. Servicos de Utilidade Publica: variacbes positivas: gas de bujdo, 5,80% e, energia

elétrica, 1,28%.

2. Despesas com Moradia: variagao positiva: IPTU, 3,92%.

3. Material de Limpeza e Uso Doméstico: Variagfes positivas: rodo, 6,85%;agua sanitaria,
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5,39%; vassoura piagava, 5,25%; pano de chao, 5,12%; esponja de aco, ,91%; guardanapo,
4,30%; pa de lixo, 3,93%; toalha papel, 3,56%; escova para roupa, 3,03%; 2,93%; cera para
assoalho, 2,86%; pilha, 2,83%; desinfetante, 2,40%; sapolio, 2,02%; detergente, 1,66%;
amaciante, 1,49%; pasta para calcados, 1,38%; sabdo em barra, 1,26%; esponja de espuma,
1,24%; éacido muriatico, 1,19% e, sabdo em po, 1,06%.%. Variagcbes negativas: vela, -
4,38%; alvejante, -2,96%; papel laminado, -2,02%; 6leo de peroba, -1,65%; saco de lixo, -
1,14% e, inseticida, -1,07%.

4. Material de Construcdo, Elétrico e Hidraulico: variacdes positivas: peneira, 25,00%;
esquadras, 22,22%; conexodes, 20,98%; espelho, 13,20%; caibro, 11,67%; verniz, 8,85%; cal,
8,46%; tinta, 5,69%; chuveiro, 5,44%; xadrez, 5,37%; diluente, 5,13%; portas, 4,64%; fiacéao,

4,17%; cimento, 3,33%; torneira, 3,11%; lixas, 2,94%; caixa d’agual/tanque, 2,50%; assento
sanitario; 1,84%; massa corrida, 1,74%; padréo de luz, 1,57%; cano PVC, 1,45%; areia,
1,44% . Variacdes negativas: pedra rachéao, -9,09%; brita, -4,54%; tijolo, -4,23%; arddsia, -
4,00%; telha, -3,06%; lampadas, -1,63%; ceramica, -1,39% e, tomadas, -1,00%.

O Grupo Artigos de Residéncia e servicos domésticos, que apresenta um peso de
(12.5130), apresentou variacéo positiva de 0,98%, contribuindo com 0,12% para o resultado final

do indice. As principais variacdes ocorridas foram:

1. Equipamentos Eletrodomeésticos - Eletronico: Variagcdes positivas: geladeira, 10,21%;

cafeteira, 7,88%; maquina de lavar, 7,85%; aparelho de som, 6,60%; ventilador, 5,43%;
tanquinho, 3,70%; liquidificador, 3,56%; aparelho telefénico, 3,38%; multiprocessador,
2,77%; espremedor de frutas, 2,14%; aparelho celular, 1,95%; impressora, 1,77% e,
secador de cabelo, 1,17%. VariagcBes negativas: computador, -6,89%; ferro elétrico, -
4,80%; freezer, -3,99%; antena parabdlica, -3,65% e, forno microondas, -3,75%.

2. Veiculos: variacdes positivas: carros e motos 1,50%, respectivamente.

3. Moveis: variacdes positivas: guarda roupa de casal, 3,33% e, armario de cozinha, 1,89%.
Variacdes negativas: colchdo adulto, -3,18%; moveis para sala, -2,84%; colchdo infantil, -
2,40%.

4. Utilidades Domeésticas: Varia¢cOes positivas: vasilhames de plastico, 2,49%; xicaras de

chéa/café, 1,25% e, panela de presséo, 1,00%%. Variagdes negativas: bomboniere, -2,50%
e, aparelho de jantar/pratos, -1,97%
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5. Manutencado de aparelhos domésticos: pre¢os estaveis.

6. Manutencdo de Veiculos: Precos estaveis.

7. Servicos Domeésticos: precos estaveis.

O Grupo Saude e Cuidados Pessoais, que representa um peso de (8.2990), apresentou
variacao positiva de 0,46%, contribuindo com 0,04% para o resultado final do indice. As principais
variagdes ocorridas foram:

1. Assisténcia_Médica e Odontolégica: precos estaveis.

2. Medicamentos: VariacOes positivas. Variaces negativas: anti inflamatorio, 17,65%; anti

depressivo, 7,57%; hipertensivo, 3,60%; fortificante, 2,44%. Variagdes negativas: anti viral, -
5,88%; anticoncepcional, -1,44%.

3. Higiene Pessoal e Produtos Farmacéuticos: Variacdes positivas: suplemento alimentar,
7,80%; absorvente, ,471%; esmalte, 3,55%; gel fixador, 3,41%; perfume, 2,88%; PVPI, 2,78%;
protetor solar, 2,56%; enxaguante bucal, 2,35%; algodao, 2,16%; escova dental, 2,15%; talco,
2,12% e, creme de barbear, 2,15%; talco, 2,12%; creme de barbear, 1,02% e, shampoo, 1,00%.

Variacdes negativas: fio dental, -4,60%; adocante, -3,77%; manteiga de cacau, -3,77%; creme

alisante, -3,43%; tintura para cabelo, -3,41%; lamina de barbear, -3,35%; pasta dental, -3,20%;
Oleo para cabelo, -2,92%; acetona, -2,89%; gaze, -2,73%; papel higiénico, -2,12%; glicerina, -
1,71%; bicarbonato, -1,66%; esparadrapo, -1,46%; iodo, -1,33%; chupeta, -1,08%.

O Grupo Transportes e Comunicacao, cujo peso é de (8.0910) apresentou variacao
positiva de, 0,23 % contribuindo com 0,02% para o resultado final do indice. As principais
variacdes apresentadas foram:

1. Comunicacéo: precos estaveis.

2. Transportes: precos estaveis.
3. Combustivel: variacdo positiva: oleo diesel, 2,55%.

4. Gastos com Veiculo: variacdo positiva: precos estaveis

O Grupo Vestuario, que representa um peso de (6.1960), apresentou variacdo positiva de
0,94%, contribuindo com 0,06% para o resultado final do indice. As principais variacdes

apresentadas nos precos de seus produtos foram:
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1. Artigos de Cama/Mesa/Banho: variagdes positivas: cobertor de solteiro, 15,63%;

cobertor de casal, 8,33%; lencol de casal, 7,72%; toalha de banho, 5,26%; toalha de
mesa, 1,88% e, pano de prato, 1,82%. Variagcdes negativas: lencol de solteiro, -3,95%;
fronhaltravesseiro, -3,08%; e, toalha de rosto, -2,13%.

2. Artigos de Vestuario e acessorios: variagcdes positivas: blusa de malha, 6,51%; pulseira,

6,27%; reldgio de pulso, 5,90%; oOculos, 5,66%; moletom, 5,53%; macacao, 5,26%; bolsa
feminina, 4,69%; conjunto de pagéao, 3,51%; bermuda, 3,00%; jaqueta, 2,75%; cinto,
2,10%; maio/biquini, 1,69%; calca jeans, 1,43% e, terno, 1,19%. Variacfes negativas:
mala/mochila, -7,93%; acessorio de bebe, -6,25%; cueca, -5,53%; -short, -5,50%; meia, -
4,89%; vestido, -3,82%; pijama/camisola, -3,47%; calcinha/sutia, -2,48%; anel/alianca, -
2,11%; carteira, -2,01% e, saia, -1,93%.

3. :_Tecidos e Aviamentos: variacdes positivas: botdes, 7,50%; viés, 4,93%; linha de

costura, 2,41%; ziper, 1,76%; elastico, 1,42%. VariacOes negativas: colchete, -4,20% e,
|&/linha para bordar, -1,30%.

4. Calcados: variagcOes positivas: botina/bota adulto, 6,16%; chinelo, 6,06%. Variacdes
negativas: sapato adulto, -7,08%; ténis infantil, -3,14%; ténis adulto, -2,19% e sandalia
adulto, -1,00%.

5. Manutencéo/confeccdo de roupas e calcados: variacdo positiva: manutencdo de

sapatos, 6,66%.

O Grupo Educacao e Despesas Pessoais, que representa um peso de (4, 1810),
apresentou variacado negativa de -0,70%, contribuindo com -0,03% para o resultado final do
indice. As principais variacdes apresentadas nos precos de seus produtos foram:

1. Material escolar/Lazer/eventos culturais: Variag8es positivas: fichario, 11,14%; quadro
negro, 7,38%; hidrocor, 6,27%; régua, 4,8%; brinquedo, 4,14%; durex, 4,00%; cartolina,
3,90%; pincel, 3,21%; envelope, 3,07%; cartdo, 2,39% e, bola, 1,11%. Variacdes
negativas: tinta guache, -9,76%; folha papel, -4,53%; fogos, -2,87%; cola, -2,53%; lapis, -
1,96%; porta lapis, -1,48% e, mochila, -1,25%.

2. Educacao/Cursos: variagdo negativa: auto escola, -1,84%.

3. Despesas com servi¢os pessoais: variagdo negativa: cabelereiros/estética, -3,82%.
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