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INDICE DE PRECOS AO CONSUMIDOR AGOSTO DE 2010

Em agosto de 2010, a pesquisa de variacio de pregos realizada pelo Setor de indice de
Precos ao Consumidor - IPC - do Departamento de Economia da Universidade Estadual de Montes
Claros registrou, para as familias com rendimentos entre um e seis salarios minimos, indice
negativo de -0,02 pontos percentuais. Com esse resultado, o acumulado no ano é de 4,73%.

O indice de Pregos ao Consumidor é elaborado para medir a evolucdo dos precos de um
conjunto de produtos, bens ou servicos no varejo Montesclarense, ou seja, da forma como eles
chegaram até o consumidor final. A metodologia de calculo é a comparacao dos precos médios do
més atual com os precos médios do més imediatamente anterior. Os pregos sdao pesquisados por
uma equipe de quatro coletadores que visitam atualmente 280 estabelecimentos comerciais,
distribuidos nos bairros da cidade, com inicio da coleta de precos todo primeiro dia Util do més.

Os grupos que compdem o IPC-MOC, conforme TAB. 1 apresentaram as seguintes
variacdes no més de agosto/2010.

TABELA 1
PARTICIPAGCAO DOS GRUPOS E SUBGRUPOS DE PRODUTOS NA COMPOSICAO DO
INDICE DE PRECOS AO CONSUMIDOR
DA CIDADE DE MONTES CLAROS — AGOSTO/2010.

CONTRIBUICAO
GRUPOS VARIACAO NO MES ~NO
INDICE (%)
0,10
1 ALIMENTACAO 0,29
, 0,06
2 VESTUARIO 0,95
0,57 0,14
3 HABITACAO
. -0,21 -0,03
4 ARTIGOS DE RESIDENCIA
0,13 0,01
5 TRANSPORTE E COMUNICACAO
-0,31
6 SAUDE E CUIDADOS PESSOAIS -3,82
0,12 0,01
7 EDUCACAO E DESPESAS PESSOAIS
, -0,02
INDICE TOTAL

FONTE: Setor de indice de Pregcos ao Consumidor - IPC/Departamento Economia -
UNIMONTES
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O Grupo Alimentacao, que tem o maior peso (35.1810) na composicao do orcamento doméstico,
apresentou uma variacao positiva de 0,29%, contribuindo com -0,02% para o resultado final do
indice. As principais variagdes ocorridas foram:

1.

Produtos Industrializados: variagoes positivas. maionese, 13,83%; bombons/balas, 13,50%;
chocolate granulado, 11,36%; almdndega, 6,48%; fermento, 6,13%; aclcar, 6,07%); bacon,
5,71%; milho de pipoca, 4,87%; sardinha em lata, 4,74%; cha mate, 4,49%; cha preto,
3,66%; olho de soja, 3,17%; café, 3,05%; farinha de mandioca, 2,55%; achocolatados,
1,90%; dleo de girassol, 1,36%.Variacoes negativas: mortadela, -6,79%; bolo, -5,10%;
leite em po, -4,56%; leite condensado, -4,36%; vinagre, -4,09%; coco ralado, -4,08%;
azeitona vidro, -3,84%; milho verde, -3,67%; creme de leite, -3,56%; massa para pastel, -
3,03%; requeijdo cremoso, -3,01%; agua de coco, -3,00%; iogurte, -2,58%; presunto, -
2,26%; e, massa para bolo, -2,21%.

Produtos In Natura: variagdes positivas. chuchu, 28,38%; abdbora, 25,81%); pepino,
21,02%; banana prata, 19,09%; alho, 15,93%; mandioca, 13,83%; mexerica/tangerina,
13,10%; ijild, 12,66%; batata doce, 10,57%; abacate, 10,22%; vagem, 9,67%; banana
caturra, 8,38%; berinjela, 8,15%; abacaxi, 7,71%; repolho, 7,01%.Variacoes negativas:
cenoura, -24,72%; cebola seca, -21,5%; couve flor, -14,99%; beterraba, -13,63%; batata
inglesa, -13,58%; maxixe, -12,58%; pimentao, -10,13%; tomate, -5,63%; alface, -5,09%;
quiabo, 4,78%; péra, -4,72%); brocolis, -2,48%; mamao, -2,25%; uva, -1,70%; e agrido, -
1,10%.

Elaboracdo Primadria: variagdes positivas: ovos, 4,25%; e, leite pasteurizados, 1,84%.
Variagoes negativas: andu, -5,13%; arroz, -2,72%; e, feijao, -1,92%.

Alimentacdo fora da Residéncia: variagdes positivas: churrasco, 1,71%; refrigerantes,
1,48%,; pizza, 1,47%; sanduiches, 1,12%; porgdes, 1,10%; salgadinhos, 0,58%.

O Grupo Vestuario, que representa um peso de 6.1960, apresentou variagao positiva de 0,95%,
contribuindo com 0,06% para o resultado final. As principais variagdes apresentadas nos precos de
seus produtos foram:

1.

Artigos de Cama/Mesa/Banho: Variagoes Negativas: toalha de rosto, -10,10%; colcha de
pique, -5,40%; toalha de banho, -4,76%; fronha, -3,92%; toalha mesa, -1,34%; lencol casal, -
132%%.

Artigos de Vestudrio: variagdes positivas: short, 10,12%; macacao, 5,02%;
pijama/camisola, 4,77%; bermuda, 4,66%; calca social, 4,44%; vestimento esportivo, 3,56%;
blusa de malha, 3,19%; calca jeans, 3,09%; vestido, 1,48%; e, uniforme escolar, 0,57%.
Variacoes negativas: fralda, -18,24%; cueca, -7,31%; roupao, -3,87%; e, calcinha/sutia, -
1,33%.

Acessdrios: variacoes positivas: oculos, 9,09%; guarda chuva, 8,82%; e, carteira, 6,85%.
Variacoes Negativas: boné, -8,28%; cinto, -4,12%; e, meia, -2,08%.

Aviamentos e tecidos: variacao positiva: botoes, 4,50%; e, La/linha, 2,30%. Variacao
negativa: ziper, -1,21%.

Calcados: Variagoes positivas: sapato infantil, 13,86%; botina infantil, 8,35%; ténis infantil,
3,86%. Variacoes negativas: sandalia, -2,46%); sapato adulto, -2,44%; chuteira, -1,40%;
chinelo, -1,15%; e, ténis adulto, -0,61%.

Jdias: variacoes positivas: reldgio de pulso, 12,45%; e, anel, 4,06%.Varacao negativa:
despertador, -12,96%.

Manutencao/confeccao de roupas e calcados: variacao positiva: costureira, 3,33%.
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O Grupo Habitacao, que apresenta o segundo maior peso (25.5390), apresentou variagao
positiva de 0,57%, contribuindo com 0,14% para o resultado final do indice. As maiores variagdes
apresentadas foram:

—

Servicos de Utilidade Publica: precos estaveis.

Despesas com Moradia: variacao positiva: aluguel do imoével, 7,23%.

Material de Limpeza e Uso Doméstico: variacdes positivas: carvao, 6,80%; cera para
assoalho, 5,78%; papel laminado, 3,81%; esponja de aco, 3,11%; escova para roupa, 2,80%;
toalha papel, 2,62%; inseticida, 2,01%; desinfetante, 1,53%; esponja de espuma, 0,97%.
VariagOes negativas: acido muridtico, -15,63%; agua sanitaria, -6,05%; vela, -5,00%;
detergente, -4,33%; lampadas, -2,73%,; sabdao em barra, -2,28%; alvejante, -2,15%;
guardanapo, -1,85%; amaciante, -1,72%; pilha, -1,61%; e, 6leo de peroba, -0,73%.

Material de Construcdo, Elétrico e Hidraulico: variagdes positivas: chuveiro, 16,67%;
esquadrias, 7,87%; xadrez, 6,82%; verniz, 6,02%; tijolo, 4,83%; revestimento, 1,90%; fiacao,
1,56%; portas madeira, 1,47%; tanque, 1,25%; e, torneira, 0,91%. Variagcoes negativas:
lixas, -4,17%; ferro, -3,75%; conexoes, -3,33%; cano PVC, -3,29%; tinta, -2,73: massa
corrida, -1,39%; ceramica, -1,32%; e, areia, -1,49%.

O Grupo Artigos de Residéncia e servicos domésticos, que apresenta um peso de 12.5130,
apresentou variacao negativa de -0,21% contribuindo com -0,03% para o resultado final do
indice. As variacdes apresentadas foram:

1.

4.

5.
6.

Equipamentos Elétrico-Eletronicos: variagées positivas: radio reldgio, 14,46%; aparelho de
som, 5,70%; maquina de costura, 5,76%; maquina fotografica, 3,92%; MP4, 3,38%;
liquidificador, 2,75%; geladeira, 2,40%; ventilador, 2,31%; antena parabdlica, 1,63%; €, caixa
de ferramentas, 1,26%. Variagoes negativas: DVD, -6,45%; freezer, -4,98%; TV, -4,66%;
computador, -4,26%; sanduicheira/tostador, -4,21%; celular, -3,01%; forno microondas, -
2,54%; batedeira de bolo, -2,49%; ferro elétrico, -2,29%; maquina de lavar, -2,24%; fogao, -
1,84%; enceradeira/aspirador de pd, -1,53%; e, impressora, -1,22%.

Veiculos: variacao positiva: motocicleta, 1,47%. Variagcoes negativas: bicicleta, -2,20%;
e, carro, -0,28%.

Utilidades Domésticas: variagoes positivas: decoracao, 6,06%); copo para bebidas, 3,92%;
aparelho cha/café/xicaras, 2,87%; talheres, 1,39%; garrafa térmica, 1,17%); e, pecas de
aluminio, 0,96%.Variagoes negativas: vasilhames de plastico, -2,21%; panela de pressao, -
1,88%; aparelho jantar/pratos, -1,70%.

Moveis: variacao positiva: armario de cozinha, 0,81%.Variagoes negativas: mdveis para
quarto, -3,19%; moveis infantis, -1,59%; e, moveis parta sala, -0,62%.

Manutencdo de Veiculos: Precos estaveis.

Servicos Domésticos: Pregos estaveis.

O Grupo Transportes e Comunicacao, cujo peso é de 8.0910, apresentou variagao positiva de
0,13% contribuindo com 0,01% para o resultado final do indice. As variacoes apresentadas foram:

WN e

LN

. Comunicacdo: Precos estaveis.

Transportes: Precos estaveis.

. Combustivel: variagoes positivas: alcool, 1,90%; e, Odleo diesel, 0,22%. Variagoes

negativas: 6leo lubrificante, -1,67%; e, gasolina, -0,05%.

. Gastos com Veiculo: Precos estaveis.
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O Grupo Saude e Cuidados Pessoais, que representa um peso de 8.2990, apresentou variacao
negativa de -3,82%, contribuindo com -0,31% para o resultado final do indice. As variacdes
apresentadas foram:

1.
2.

Assisténcia Médica e Odontoldgica: pregos estaveis.

Medicamentos: Variacoes positivas: Antidepressivo, 2,64%; e, fortificante, 0,10%.
VariagOes positivas: digestivo, -17,06%; Antitérmico, -16,06%; hipertensao, -8,72%; e,
expectorante, -3,64%.

Higiene Pessoal e Produtos Farmacéuticos: variagdes positivas: absorvente, 7,42%; batom,
5,28%; sabonete, 4,26%; mamadeira, 3,14%; perfume, 2,79%; barbeador, 2,47%; fralda
descartavel, 2,42%; dglicerina, 2,28%; acetona, 2,26%; agua oxigenada, 2,17%;papel
higiénico, 2,001%; PVPI, 1,40%;e, esmalte, 1,34%. Variacoes negativas: escova de cabelo,
-4,90%; cotonete, -3,51%; lamina de barbear, -3,05%; shampoo, -2,89%,; alcool, -2,72%;
pasta dental, -1,96%; fio dental, -1,94%; tintura para cabelo, -1,89%; mascara capilar, -
1,54%; adocante, -1,28%; e, escova dental, -1,05%.

O Grupo Educacao e Despesas Pessoais, que representa um peso de 4.1810, apresentou
variacao positiva de 0,12%, contribuindo com 0,01% para o resultado final do indice. As variacdes
apresentadas foram:

1.

N

Material escolar: variagoes positivas: folha de papel, 4,00%; caneta, 2,78%; e, lapiseira,
0,45%. Variagcdes negativas: lapis, -6,82%; borracha, -4,00%; bolsinha, -3,56%; envelope,
-2,70%; hidrocor, -2,57%; durex, -1,84%; mochila, -1,53%; e, caderno, -0,59%.

Educacao informal: variacao negativa: auto escola, -17,40%.

Educacdo formal: pregos estaveis.

Esporte, Lazer e eventos culturais: variagoes positivas: raquete, 4,07%; revistas, 1,92%;
brinquedo, 0,29%.Variacoes negativas: fogos, -19,51%; bola, -5,56%; e, revelacao de
filme, -1,73%.

. Despesas com servicos pessoais: variacao positiva: cabeleireiros, -2,90%.
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