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INDICE DE PRECOS AO CONSUMIDOR NOVEMBRO DE 2015

Em novembro de 2015 a pesquisa de variagao de precos realizada pelo Setor de fndice de
Precos ao Consumidor - IPC - do Departamento de Economia da Universidade Estadual de Montes
Claros registrou, para as familias com rendimentos entre um e seis salarios minimos, indice
positivo de 1,21%. Com este resultado, o acumulado do ano é de 10,18 pontos percentuais. A

variacao dos precos em 2015 pode ser visualizada no GRAF. 1

Gréfico 1 - Variacdo do IPC na cidade
de Montes Claros no ano de 2015
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Fonte: IPC/DEC/CCSA

O indice de Precos ao Consumidor é elaborado para medir a evolucdo dos precos de um
conjunto de produtos, bens ou servicos no varejo Montesclarense, ou seja, da forma como eles
chegaram até o consumidor final. A metodologia de calculo é a comparacao dos precos médios do
més atual com os precos médios do més imediatamente anterior. Os precos sdao pesquisados por
uma equipe de seis coletadores que visitam atualmente 300 estabelecimentos comerciais,
distribuidos nos bairros da cidade, com inicio da coleta de precos todo primeiro dia Util do més.

Os grupos que compdoem o IPC-MOC, conforme TAB. 1 apresentaram as seguintes

variagdes no més de novembro de 2015.
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TABELA 1 - PARTICIPACAO DOS GRUPOS E SUBGRUPOS DE PRODUTOS NA

COMPOSICAO DO INDICE DE PRECOS AO CONSUMIDOR
DA CIDADE DE MONTES CLAROS —NOVEMBRO 2015.

CONTRIBUICAO
GRUPOS VARIAGAO NO MES ~No
INDICE (%)
3,14 1,10
1 ALIMENTACAO
-0,13 -0,01
2 VESTUARIO
0,12 0,03
3 HABITACAO
k -0,54 -0,07
4 ARTIGOS DE RESIDENCIA
0,87 0,07
5 TRANSPORTE E COMUNICACAO
0,88 0,07
6 SAUDE E CUIDADOS PESSOAIS
0,57 0,02
7 EDUCACAO E DESPESAS PESSOAIS
1,21
INDICE TOTAL

FONTE: Setor de Indice de Precos ao Consumidor - IPC/Departamento Economia - UNIMONTES

O Grupo Alimentagao, que tem o maior peso (35.1810) na composicao do orcamento doméstico,
apresentou uma variacao positiva de 3,14%, contribuindo com 1,10% para o resultado final do
indice. As principais variages ocorridas foram:

1. Produtos Industrializados: Produtos Industrializados: variagdes positivas: aclcar, 24,99%;
oleo de soja, 6,13%; Oleo de oliva, 5,27%; tempero industrial, 4,78%; caldos, 3,99%; pao,
3,59%; café, 3,90%; sal, 3,50%); 6leo de milho, 3,48%; milho verde, 3,28%,; fuba, 3,46%);
iogurte, 3,55%; toddynho, 2,80%; achocolatados, 2,69%; refresco em po, 2,58%; leite
condensado, 2,54%; azeitona vidro, 2,36%; dleo de girassol, 2,32%; maionese, 2,30%; creme de
leite, 2,25%; frutas em calda, 2,07%; manteiga, 1,77%; farinha de milho, 1,74%; molho de
pimenta, 1,72%; maisena, 1,60%; margarina, 1,34%; cha preto, 1,30%); agua de coco e massa
para pastel, 1,05%. Variacoes negativas: leite de coco, -3,43%; salsicha lata, -2,92%;
presunto, -2,83%; queijo minas, -2,04%; farinhaceo, -1,02%; ervilhas, -1,01%; farinha de
mandioca, -1,00%; e, leite em po, -0,60%.

2. In natura: Variagoes positivas: tomate, 72,60%; batata inglesa, 40,77%; couve flor,
28,36%; alface, 16,67%; beterraba, 14,57%; mandioca, 9,00%; alho. 8,92%; vagem, 8,35%;
brécolis, 7,69%); maxixe, 7,43%; cara/inhame, 5,16%%. Variacoes negativas:

3. Elaboracdo Primdria: variagoes positivas: andu, 45,00%; cebola seca, 41,15, 41,51%; limao,
22,76%; coentro/cebolinha/salsa, 15,22%; mexerica 12,88%; maracuja, 12,59%; meldo, 12,13%);
péra, 10,54%; coco verde e seco, 9,60%; kiwi, 7,80%; 7,80%; maca, 7,35%; mildos e visceras,
6,40%; uva, 6,00%; banana caturra, 5,68%; carne bovina, 5,01%; melancia, 4,93%; mamao,
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4,89%; arroz, 3,12%; feijdo, 3,11%; ovos, 3,00%. Variagoes negativas: carne avicola, -2,57%
e, carne suina, -0,60%.
4. Alimentacao fora da Residéncia: variagdes positivas: variacdes positivas: salgadinhos,
2,49%; bebidas destiladas, 1,33%; cerveja, 1,06%.

O Grupo Vestuario, que representa um peso de 6.1960, apresentou variacao negativa de -0,13%,
contribuindo com -0,01% para o resultado final do indice. As principais variacdes apresentadas
nos pregos de seus produtos foram:

1,Artigos de Cama/Mesa/Banho: variagoes positivas: toalha de banho, 3,37% e, pano de prato,
2,57% Variagoes negativas: lencol de casa, -7,18%; mosquiteiro, -2,84%; fronha/travesseiro, -
2,09%.

Artigos de Vestuario e acessorios: variacoes positivas: pijama/camisola, 12,05%; saia, 10,13%;
calca jeans, 3,53%; conjunto infantil, 1,96%; terno, 1,87%; calca social, 1,44%; 1,13%.
Variagoes negativas: relégio de pulso, -9,62%; pulseira, -7,14%; jaqueta, -5,77%;
maio/biquini, -5,56%; short, -4,55%); bermuda, -3,91%; boné, -3,71%; uniforme escolar, -3,17%;
calcinha/sutia, -3,13%; blusa de malha, -3,03%); cueca, -2,88%); vestido, -2,17%; vestimnto
esportivo, -1,07%.

3, Tecidos e Aviamentos: variagoes positivas: %; variacao negativa: colchete, -5,26% e,
ziper, -1,19%.

4. Calcados: variacdes positivas: ténis adulto, 4,00%; chuteira, 3,18%; botina infantil, 2,50%.
VariagoOes negativas: ténis infantil, -8,34%; chinelo, -2,78%; sandalia, -2,39%; sapato infantil, -
1,94%;

5. Manutengao/confecgao de roupas e calgados: variagao positiva: manutengao%.

O Grupo Habitacao, que apresenta o segundo maior peso (25.5390), apresentou variagao
positiva de 0,12%, contribuindo com 0,03% para o resultado final. As maiores variacoes
apresentadas foram:

1. Servicos de Utilidade Publica: Pregos estaveis.

2. Despesas com Moradia: Precos estaveis.

3. Material de Limpeza e Uso Doméstico: variagoes positivas: cera para assoalho, 4,13%);
esponja, 4,00%; esponja de espuma, 1,77%; desinfetante, 1,60%; e, guardanapo, 1,28%.
Variacoes negativas: vela, -2,00%; e, inseticida, -1,40%.

4. Material de Construcdo, Elétrico e Hidraulico: variagdes positivas: caibro, 2,60%; cimento,

2,17%; telha, 1,90%; e, massa corrida, 1,50%. Variacdes negativas: fiacao, -6,50%;

esquadrias, -6,10%; assento sanitario, -2,10%; arame, -1,50%; revestimento, -1,30%; e, ripa, -

1,10%.

O Grupo Artigos de Residéncia e servicos domésticos, que apresenta um peso de 12.5130,
apresentou variagao negativa de -0,54% contribuindo com 0,07%, para o resultado final do indice.
As variagOes apresentadas foram:

1. Equipamentos Eletrodomeéstico-Eletronico: variagdoes positivas: batedeira de bolo, 7,37%;
impressora, 7,18%; enceradeira,/aspirador de pd, 6,16%; TV, 6,15%; bicicleta, 5,44%;
batedeira, 4,35%; video game 4,60%; sanduicheira/tostador, 3,32%; celular, 2,10%; freezer,
2,03%; ventilador, 1,96%; tanquinho, 1,49%; cafeteira, 1,45%; e, computador, 1,14%.
VariagOes negativas: liquidificador, -12,30%; maquina de lavar, -5,40%; DVD, -5,00%; e,
tabua de passar, -2,40%.

2. Veiculos: variagoes negativas: carro, -1,60%.
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Mdveis: variagao positiva: armario de cozinha, 2,33%. Variagoes negativas: mdveis para
quarto, -7,40%; fogao, -5,50%; e, mdveis para sala, -3,90%.
Utilidades Domeésticas: variagoes positivas: facas, 3,12%; e, bandeja, 3,12%. Variagoes
negativas: panela de pressao, -13,40%; talheres, -3,30%; filtro e copo para bebidas, 1,30%;
e, jarra, -1,10%.
Manutencdo de Veiculos: Pregos estaveis.
Servicos Domésticos: Pregos estaveis.

O Grupo Transportes e Comunicagao, cujo peso é de 8.0910, apresentou variagao positiva de
0,87%, contribuindo com 0,07%, para o resultado final do indice. As variagbes apresentadas

foram:

1. Comunicacdo: Precgos estaveis.

2. Transportes: Precgos estaveis.

3. Combustivel: Variagoes positivas: alcool, 8,50%); o6leo lubrificante, 3,19%; e, gasolina,
2,83%.

4. Gastos com Veiculo: Pregos estaveis.

5. O Grupo Saude e Cuidados Pessoais, que representa um peso de 8.2990, apresentou
variagdo positiva de 0,88% contribuindo com 0,07% para o resultado final do indice. As
variagOes apresentadas foram:

1. Assisténcia Médica e Odontoldgica: Precos estaveis.

2. Medicamentos: Variagdoes positivas: antidepressivo, 6,04%; expectorante, 4,94%;
fortificante, 3,71%; antitérmico, 1,94%; e, bicarbonato, 1,42%. Variacdo negativa:
hipertensao, -7,30%; e, digestivo, -3,40%.

3. Higiene Pessoal e Produtos Farmacéuticos: variagoes positivas: PVPI, 9,85%; cotonete,

7,22%; lamina de barbear, 5,02%; oleo para cabelo, 3,56%; alicate de unha, 3,30%; agua
oxigenada, 3,13%; enxaguante bucal, 2,90%; pasta dental, 2,40%; protetor solar, 1,94%;
esparadrapo, 1,60%; gaze, 1,56%); e, sabonete, 1,40%. Variagdes negativas: amonia, -
7,20%; chupeta, -6,30%; absorvente, -4,80%; adocante, -4,60%; creme alisante, -4,40%;
talco, -3,70%; algodao, -3,60%; oleo para cabelo, 3,56%; e, alcool e acetona, -2,00%.

O Grupo Educacao e Despesas Pessoais, que representa um peso de 4.1810, apresentou
variagao positiva de 0,57% contribuindo com 0,02%. As principais variacoes ocorridas foram:

1. Material escolar, Lazer e eventos culturais: Variagoes positivas: lapis, 2,10%. Variacdo

negativa: folha de papel, -2,30%; caderno, -2,10%; e, borracha, -1,70%.

2. Educacdo formal: precos estaveis.
3. Despesas com servicos pessoais: Variagao positiva: cabeleireiro, 3,60%.
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CESTA BASICA

A pesquisa da Cesta Basica de Montes Claros (Racao Essencial Minima), realizada
pelo IPC/DEC/CCSA, acompanha mensalmente a evolucao de precos de treze produtos
de alimentagdo, assim como o gasto mensal que um trabalhador teria para compra-los.
Outro dado importante da pesquisa sao as horas de trabalho necessarias ao individuo que
ganha salario minimo para adquirir estes bens.

Os precos dos géneros basicos que compdem a Ragdo Essencial Minima
registraram, em Novembro de 2015, variacao positiva de 13,98 pontos percentuais em
relagdo a Outubro de 2015 quando a Cesta Basica registrou indice de 0,03%. O

acumulado no ano e de 18,72%.

Gréfico 1 — Variacdo da Cesta Basica 2015

Variagcdo da Cesta Béasica na cidade de Montes
Claros-MG - 2015
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Fonte: IPC/DEC/CCSA

Para realizar a pesquisa da Cesta Basica, o IPC - Moc baseia-se na composi¢cao dos
principais grupos alimenticios definidos pelo Decreto-lei 399, de 30 de abril de 1938,

unicos legislacao referente ao assunto em vigor no pais, que define os produtos e as



Universidade Estadual de Montes Claros - UNIMONTES 7
@ Centro de Ciéncias Sociais Aplicadas — CCSA

Setor de Indice de Pregos ao Consumidor - IPC

Departamento de Economia

guantidades ideais que um trabalhador adulto deve consumir, durante o més, para se
produzir como forca de trabalho.

O trabalhador local, com renda bruta de R$ 788,00 (Setecentos e Oitenta e Oito
Reais) utilizou, em Novembro de 2015, 37,73% de seu salario para a compra dos treze
produtos que compdem a cesta basica e suas respectivas quantidades. Essa cesta custou
ao trabalhador R$ 297,33 (Duzentos e Noventa e Sete Reais e Trinta e Trés em oposi¢ao
a R$ 260,84 (Duzentos e Sessenta Reais e Oitenta e Quatro Centavos Centavos). Apds a
aquisicao da Cesta Basica restaram ao trabalhador R$ 490,67 (Quatrocentos e Noventa
Reais e Sessenta e Sete Centavos) para as demais despesas, como moradia, saude e
higiene, servicos pessoais, lazer, vestuario e transportes.

Com relacao as horas trabalhadas no més de Novembro de 2015, foi necessario ao
trabalhador despender de sua jornada de trabalho mensal 103 horas e 17 minutos, em
oposicao a 90 horas e 33 minutos do més anterior, para adquirir os alimentos basicos a
sua subsisténcia.

Dentre os treze produtos que compdem a Cesta Basica, as variagOes positivas
ocorreram nos precos dos produtos: tomate, 72,56%; batata, 40,01%; acuUcar, 25,0%;
oleo de soja, 5,75%; banana nanica, 5,59%; carne bovina, 4,99%; café, 3,96%; pao de
sal, 3,48%; feijao, 3,06%; arroz, 2,97%; e, margarina, 1,29%.

A farinha de mandioca e leite tipo C mantiveram pregos estaveis em relacdao ao
més anterior.

A TAB. 2 apresenta o comportamento dos pregos dos produtos que compdem a

Cesta Basica de Alimentacdo em Montes Claros no més de Novembro de 2015.
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TABELA 2
CUSTO DA CESTA ALIMENTAR ESSENCIAL I\f!fNIMA DO ASSALARIADO
DA CIDADE DE MONTES CLAROS (MG) NO MES DE NOVEMBRO DE 2015.

GASTO MENSAL TEFE:'IOHDOER-ZF;AB. Variacao em
relagao ao
PRODUTOS QTDE. Outubro Novembro | Outubro Novembro mes g,'/lt)e"or
1. Carne Bovina | 4,5kg 70,51 74,03 24h 30’ 25h 44’ 4,99
2. Leite tipo C 6,01 13,21 13,21 04h 35’ 04h 35’ Estavel
3. Feijao 4,5kg 15,97 16,46 05h 31’ 05h 43’ 3,06
4. Arroz- 3,6kg 8,09 8,33 02h 48’ 02h 53’ 2,97
amarelao
5. Farinha 3,0kg 11,35 11,35 03h 56’ 03h 56’ Estavel
6. Tomate 12,0kg 29,81 51,44 10h 21’ 17h 53’ 72,56
7. Batata 6,0kg 15,32 21,45 05h 19’ 07h 27’ 40,01
8. Pao de Sal 6,0kg 66,25 68,56 23h 02’ 23h 50’ 3,48
9. Café 300¢g 5,04 5,24 01h 45’ 01h 49’ 3,96
10. Banana- 7,5kg 13,58 14,34 04h 43’ 04h 59’ 5,59
caturra
11. Aclcar 3,0kg 4,04 5,05 01h 24’ 01h 45’ 25,0
12. Oleo 750ml 2,26 2,39 00h 47’ 00h 49’ 5,75
13. Margarina 7509 5,41 5,48 01h 52’ 01h 54’ 1,29
TOTAL 260,84 297,33 90h 33’ 103h 17’ 13,98

FONTE: IPC Montes Claros/ Departamento de Economia

Em novembro, o IPC registrou a terceira maior alta do ano, ficando atras apenas dos meses de
fev, 2,73% e marco, 1,27%. O que mais contribuiu para o aumento foram os grupos alimentacao
(1,10%), transporte e comunicacdo e Saude e Cuidados pessoais que subiram 0,07%

respectivamente.

As maiores influencias individuais partiram de alimentos industrializados como agucar, 24,99%;
oleo de soja, 6,13. Novamente a batata inglesa e o tomate foram os “vildes dos precos” com altas
de 72,60% e 40,77% respectivamente.
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Também ficaram mais caros os gastos relativos a saude (0, 072%), com destaque para remédios e
artigos de higiene pessoal e os gastos com Transporte e comunicacdo em funcdao da alta de
combustiveis: alcool, 8,50% e gasolina, 2,83.

assisténcia médica e medicamentos e produtos farmacéuticos.

O grupo transporte registrou taxa de 0, 0716%, consequéncia da alta de 0,26% no transporte

individual.

Quanto a Cesta basica, a variacdo de 13,98% foi a maior registrada no ano, influenciada
principalmente pelos precos do tomate e bata inglesa. Ressalta-se que nenhum dos treze produtos

apresentou, em novembro, variagao negativa.



